
  

 

 

 

 

 

 

第 414 号

（木）号 

令和 1 年 7 月 4 日（木） 

発行 税理士法人 KJグループ 

〒536-0006大阪市城東区野江 4丁目 1番 6号 

TEL：（06）6930-6388 

FAX：（06）6930-6389 

  

新しい時代を切り拓く実践経営情報紙 

Googleが大規模アルゴリズム調整 
変化するウェブの世界で上手に立ち回る方法 
  

Googleは、5月下旬に検索結果の表示デザインを変更した。これまで検索結果は青文字でリンク

され、その下にURLが表示されていたが、リンク先のアイコンとURLが表示された下に青文字リン

クが配置されるようになった。リンク先のアイコンとは、新聞社のサイトであればそのロゴ。ニ

ュースを読みたいとき、どのメディアなのか一目でわかる仕組みとなったのだ。 

 同時期に大規模なアルゴリズム調整が行われ、検索順位が変動したことも見逃せない。Google

は随時アルゴリズムを調整しているが、それは低品質なサイトの掲載順位を下げ、良質なサイト

を優先表示するのが目的。Googleの基準に合わないサイトは表示しないということであり、

Googleペナルティと呼ばれる措置を受けて検索流入が減るサイトも少なくない。では、費用をか

けてSEO対策をすればいいかといえば、そうでもない。アルゴリズムの詳細が明かされていないた

め、予告なく変わるアルゴリズムに左右されるよりも、良質なサイトの作成に注力したほうが建

設的だろう。 

 そのうえで、検索結果表示の変更がモバイルのみで行われていることに注目したい。すでに

GoogleではモバイルとPCでは別の検索結果を表示しているが、モバイルにより注力しようとする

姿勢を示しているともいえる。Googleの「ウェブマスター向けガイドライン」に記されている内

容を確認し、「スマホに最適化した良質なコンテンツ」を作成することが重要ということになる。 

 

 


